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FRÝDEK-MÍSTEK

KARVINÁ
OSTRAVA Faktory důležité pro firemní strategii v jednotlivých okresech

DOBROVOLNICTVÍ A FILANTROPIE FIREM 
V MORAVSKOSLEZSKÉM KRAJI

Pořadí důležitosti kritéria podle 
hodnocení respondentů

Seznam kritérií

Z výšen í schopn osti získat a udržet kvalitn í
zam ěstn an ce, posílen í firem n í soun áležitosti a iden tity

Udržen í kroku s kon kuren ty a požadavky trhu

Z výšen í loajality zákazn íků a obratu.

Jsm e orien tován í n a zisk, zam ěstn ávám e lidi,
tak jsm e společen sky prospěšn í n ejvíce.

Filan tropické aktivity zlepšují im age firm y

Sn ížen í daňového základu

Pom oc ve prospěch rozvoje m ístn í kom un ity i
společn osti, v n ichž firm a působí

1

3 4

2

Počet registrovaných ekonomických 
sub jektů v okresech MSK

15 000 - 25 000

25 001 - 35 000

35 001 - 45 000

45 001 - 55 000

55 001 - 65 000

65 001 - 75 000

75 001 - 85 000

TA ČR TD020048, Slezská  uviverzita v Opavě, 2015
Z droj dat: Výzkum "Firemní filantropie", 2014
Geografická  data: ArcČR 500
Výzkumný tým: CHMELAŘOVÁ Magdalena, KOLIBOVÁ Helena, 
VÁCLAVÍKOVÁ Anna, JUŘÍČKOVÁ Věra
Kartografické zpracová ní: DROZ DEK Marek


